FRANCHISECLUB

HL N P DALDO , BROLIFPmLE) & milar (REST Rl VI FRARCHISIHGL

O kralovstvi, kde ,kralem* jste Vy

“ . Kdo je viastné BURGER KING? ..

B"RGER Svétové jméno a prominentni hrac¢
v odvétvi rychlého obcéerstveni

“'NG s kreativni nekonvenéni reklamou...

W Cim své zakazniky dnes pritahuje?
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VaZeni ¢lenové, mili pratelé Franchise Clubu,

zveme vas ve Gtvrtek 16. kvétna 2024 od 17:30 do Magenty na kvétnové inspirativni setkani Franchise Clubu. Do tretice se
budeme vénovat dalSimu americkému gigantu rychlého obcerstventi, ktery formou fransizingu vstoupil na ¢esky trh.

Tentokrat vam predstavime znacku BurgerKing® (BK), svétové jméno v odvétvi rychlého obcerstveni a prominentniho hrace s
vysokou globalni pfitomnosti. Kazdy dennékterou zvice nez 19 tisicrestauraci BurgerKingve vice nez stovce zeminavstivi pres
11 milion{ hosti. V Cesku momentalné funguje 50 restauraci provozovanych ¢tyfmi franSizanty.

BurgerKing jetéZkavaha svétového hamburgerového fastfoodu, jedna z nejznameéjsich a nejoblibenéjsich fransizovych znacek
rychlého obcerstveni. Vice neZ Sest a plil desetileti si Burger King ziskava prizen zakaznikd svymi hamburgery grilovanymi na
plameni, predevsimikonickym Whopperem. Atakeé pfizpiisobiteInostisvé nabidky podle pfani zakaznikiivyjadienousloganem
»Have It Your Way* (a nasim headlinem ,,0 kralovstvi, kde ,kralem jste Vy“).

Zasvécenymi privodci po svété BK budou zastupci spoleénosti, které provozuji fransizové restaurace BurgerKing v Ceské
republice (BKTeam (JLV) a Lagardere Travel Retail) a spoleénosti, které z titulu drZitele master-franSizy reSily lokalni
produktovou a marketingovou podporu - spolecnosti AmRest (od roku 2008 do roku2022) a nyni spoleénostREX Concepts.
Klast otazky, komentovat odpovédi a posouvat program bude Jaroslav Tamchyna prezident Franchise Clubu a seniomi
specialista na fransizing Ceského institutu pro franchising.

Pro¢ stoji za to prijit?
Predstavime vam Burger King jako znacku, ktera vas rozhodné nebude nudit. Nabidneme inspirace a pouéeni uZitené pro
vSechny, které néjak zajima provozovani rychlého obcerstveni a budovani fransSizingovych Fetézcl. Priblizime vam ty
nejzajimavéjsi etapy, nejoblibenéjsi produkty, nejvyraznéjsi reklamni kampané i néktera fascinujici fakta a historky i obcasné
Glety, které Burger King na své sedmdesatileté cesté nashromazdil.

0 ¢em si budeme povidat? Proé jesté stoji za to prijit?

Jak vznikly fastfoody a staly se soucasti Zivotniho stylu USA? V dvodni networkingové &asti se budete moci potkat se zaji-

Jakvznikl hamburger a stal se americkym narodnim jidlem ? mavymi lidmi, které téma Burger King zajima. K usnadnéni

Jak se ma hamburger spravné (a bezpeéné) drZet a jist? networkingu vam poskytneme jmenny seznam tic¢astnikii i

Které &tastné napady a okamdiky poloZily zéklady Gsp&chu BK? s kontakty a k tomu studené i teplé obCerstveni. V diskusni
casti se budete moci zeptat naSich hosti na to, co vas

V ¢em se BK inspiroval McDonald’s a v ¢em ho predbéhl?

Které varianty Whopperu se staly nejvétsimi motory prodeje?
Jak a éim BK své zakazniky pfitahuje vUSAav CR’{ Komu je setkani uréeno?
Jaké menu a jakou reklamu pouZiva BK v USA a v Cesku?

zajima.

Predevsim ¢lendm klubu a jejich hostdm. Vitani jsou také

Pro¢ BK a fastfoodové fetézce vyuZivaji pravé fransizing? vaZni zajemci o Elenstvi a také omezeny pocet platicich

Lze poslepu rozeznat masovy a nemasovy Whopper? neclend klubu ze zajmem o Burger King.

Jak se béhem své historie dramaticky vyvijelo logo BK? Otevirame hlavy, okysli¢ujeme mozky!

Jak se béhem ¢asu ménil vzhled a usporadani restauraci BK? PHijd'te do Franchise Clubu a nagerpejte u nas poznani a
Kdy a s kjm znacka BK vstoupila na Cesky trh? inspiraci. Ziskejte nové, zajimavé, uZitené a cenné kontakty,
Co v3e si spolecnost AmRest zjistovala a ovéfovala pred informace, rady a zkuSenosti - podané srozumitelnou a
vstupem na Cesky trh? atraktivni formou.

DR.JAROSLAVTAMCHYNA, prezident Franchise Clubu

Prihlaste se na: tamchyna@ifranchising.cz nebo pres WhatsApp na: +420 603 578 035.
Pozvete také kolegu nebo kolegyni? Preposlete pozvanku?



Burger King

BurgerKing, oficidlné znamy jako Burger King Corporation, je americky nadnarodni fetézec rychlého obCerstveni specializujici se na grilované
hamburgery, hranolky a dalSi poloZky rychlého obcerstveni. Burger King funguje na zakladé fransizového modelu, piiéemz vétSinu jeho
restauraci vlastni a provozuji nezavisli fransizanti.

BURGER Dnesni Burger King byl zaloZen v roce 1953 v Jacksonville na Floridé na vychodnim pobreZi USA dvéma zakladateli -
l Keithem J. KRAMEREM a Matthew BURNSEM pod prvotnim nazvem Insta-Burger King, diky zafizeni Insta-Broiler, které
vyrabélo hamurgeryna béZicim pasu. Pro finanéni problémy, ji celou v roce 1954 odkoupili jeji dva fransizanti z Miami,

#  David EDGERTON a James McLAMORE. Ti v roce 1957 vtiskli konceptu tfi zdsadni marketingové charakteristiky: 1)

vyvinuli lepsi zplsob, jak pfipravovat hamburgeryna otevieném plynovém plameni zafizeni Flame-Broiler, 2) pochopili,

Ze ,na velikosti zaleZi“, azacali prodavat mnohem vétsi hamburgery, kterym dali nazevWhoppera 3) pfejmenovali fetézecna , BurgerKing*.

V nasledujicich letech se vlastnictvi znacky BK zménilo jesté nékolikrat. BK se musel mnohokrat poucitze svych chyb, zménit, zejména upravit
své fransizové smlouvy, zapracovat na standardizaci a upravit nabidku. Aby znacka BK udrZela na nasyceném a vyspélém americkém trhu
krok s ménicimi se chutémi a dietnimi preferencemi spotiebiteld, vyvijela a pfizplisobovala své menu, zavadéla zdravéjsi moZno sti véetné
rostlinnych nahrad za kufeci i hovézi maso. Znacka BK, ve snaze si udrZet svoji pozici, co nejvice riist, odliSit se a odolat tlaku nejvétsich
rivalli, vygenerovala a vyzkouSela mnoho inovacnich a kreativnich (ale také netcinnych) produktovych strategii, komunikacnich kampani a
strategii zapojeni zakazniki. Ty GspéSné upoutaly predstavivost a pozornost vefejnosti a upevnily pozici BK jako hlavniho hrace v oblast
reklamy.

Znacka BurgerKing se ve své sedmdesatileté historiitrvale drZela na druhém nebo tfetim misté. Navzdory velkému stiidaniviastnikli a Gastym
zménam obchodni struktury, nabidky, loga a stylu reklamy, to je docela dobry vysledek.
Restaurant Brands International

Burger King Corporation je dnes dcefinou spoleénosti silné matefské spolecnosti Restaurant Brands

® e restaurant International se sidlem na Floridé ve Spojenych statech (RBI). Tato holdingova spolecnost vznikla v roce
l P"rﬂ“ﬂif_ : 2014, kdy se BK spojil s kanadskym fetézcem koblihovych kavaren Tim Horton's. RBI v roce 2017
mrarnarong

ziskala znacku Popeyes a v roce 2021 znacku Firehouse Subs, ¢imZ se stala patym nejvétSim
konglomeratem rychlého obéerstvenina svété -za McDonald's, Subway, Starbucks aYUM! (znacky Pizza
Hut, Taco Bell a KFC). RBI je poskytovatelem master-franSizy pro urcité oblasti a Gzemi, véetné tizemi Ceské republiky.

Burger King v Ceské republice

Prvni restauraci BURGER KING otevielav Ceské republicev Praze na Zli¢iné spoleénostAmRest vroce 2008. Aktualné posledni
50. restauraci oteviela v iitery 14.5.2024 v Praze Stérboholich spolecnostBKSenis, dcefina spolegnostJLV. DrZitelem master
licence fransizy Burger King pro ¢esky trh je od roku 2023 ¢eska gastronomicka spolecnostREX Concepts CEE, kteravtéto roli
vystfidala historicky prvniho drZitele master-licence spole¢nost AmRest.

TEMA PRISTIHO KLUBOVEHO SETKANi
Erotic City prinasi silici svétovy lifestylovy trend ,sexualni a zdravotni pohody*.
Ten postupné nahrazuje explicitni nabidku dFivéjSich ,sexshopu*.
Ctvrtek 13.6.2024 od 17.30 do 20 h v Magenta Experience Center

Ackoliv ma FRANCHISE CLUB za sebou 18 sezon a v lidském méfitku tak dosahl dospélosti, rozhodné si chce i nadale zachovat svou
nekonvencni hravost. Dilkazem toho je téma maloobchodniho prodeje ,hracek pro dospélé“.

Hostem ¢ervnového setkani klubu bude Petr Novotny, spoluzakladatel a $éf maloobchodniho fetézce Erotic City, Citajictho vice neZ stovku
kamennych prodejen s erotickym zboZim v Cesku a na Slovensku. Predstavi nam silici lifestylovy a spotrebitelsky trend. , sexudIni a zdravotni

pohody*, ktera postupné nahrazuje explicitni nabidku dfivéjSich ,,sexshopi“.

13,08 2024 18
(e Emds C

FRANCHISE CLUB

Ne|viétdl desky prodejce "hradek pro sexualnl pohodu’
urnisfuje svi| novy koncept prodejen do ndkupnich center

EROTIC CITY"®
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Pelr MOVOTHY <8k oo neflldps uspakolll srychiuficl se zdlem o moderni iifestyfowe
Ciiy Mealox ‘hradky' rafofend na novych technologiich, designe a brandingy?

184, insplrativnd Khsbovd satkdni | 18. rodénik Vice na www.ifranchising.cz

Podnikatel Petr Novotny budoval 25 let se s vou manZelkou spolecnost City Realex, zahmuijici velkoobchod, maloobchodni sit Erotic City a
e-shop Erotic City. Postupné vyvijel, optimalizoval a inovoval maloobchodni koncept prodejny Erotic City tak, aby odpovidal sou¢asnym
trendlim ve spolecenském a zakaznickém pojetitéto produktové kategorie. Asamoziejmé také aktualninabidce vyrobcl hracek pro dospélé,
ktefi v poslednich 2-3 letech svoji produkci vyznamné inovovali diky novym vyrobnim postuplim, designovym trendiim, materialiim,
technologiim a digitalizaci.

Petr Novotny nas provede po svété ,hracek pro dospélé“ a predstavi nam trend, kam chce své dalsi podnikani sméfovat. TotiZz ke snadné a

pohodiné dostupnosti a vyuZitelnosti ,hracek pro dospélé“ jako nastroje kdosahovani ,sexudlniho zdravi“ a ,sexualnipoho dy“. Aby zdGraznil
myslenku, Ze nakup této kategorie sortimentu je stejné normaini jako navstéva prodejny kosmetiky, spodniho pradla, hracek nebo Iékarny,
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inovoval ptivodni koncept prodejny Erotic City a umistuje jej do béZného vefejného prostoru v obchodnich centrech.



ORGANIZACNI INFORMACE
Misto a ¢as setkani

Sejdeme se v edukacnich prostorach Magenta Experience Center spoleénosti T-Mobile, které se nachazeji v pfizemi prazského OC ARKADY PANKRAC (Na
Pankraci 86,140 00 Praha 4).

V 17.30 hodin budou zpfistupnény klubové prostory pro networking, pro navazovani a rozvijeni kontakt( a setkani s ostatnimi ¢leny. K tomu vdam nabidneme
studené ateplé obcerstveni, které miiZete konzumovat u barovych networkingovych stolkil nebo sije odnést ke stolku.

Pokud chcete, aby vas bylo mozné snadno najit, doporucujeme mit svoji vizitku viditeIné pfipevnénou (ddme vam pripinaci pouzdro) a vase jméno, popi. logo
uvedeme v seznamu pfitomnych, umisténém v prostorach pro networking.

0d 18 hodin si budeme povidat s nasim hostem, v zavérecné diskusni ¢asti budete moci klast otdzky a debatovat aZ do 20 hodin. Po ukonceni ve 20 hod
muizZete pokracovat v sousednich prostorach u kavy.

Dress code: smart casual.

Registrace ucastnikii na klubovy vecer

Klubové vecery jsou prednostné urceny pro cleny Franchise Clubu (a jejich hosty) a také pro ¢leny spratelenych partnerskych organizaci.
Tento klubovy veder je otevieny pro vazné zajemce o clenstvi a také pro omezeny pocet platicich neclenii klubu.

Registraci provedte co nejdfive na tamchyna@ifranchising.cz nebo WhatsApp +420 603 578 035.

V piipadé velkého zajmu maji prednost clenové ati, ktefi se dfive prihlasili.

VSTUPNE NA KLUBOVE VECERY

Clenové klubu a JUNIOR &lenové a jejich hosté vstupenku nepotiebuji. TotéZ plati pro hosty z fad partnerii patrona klubu - Magenta Experience Centre (T-
Mobile).
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F’ FRAHSHISELLUD r FRAMOMISE CLUB i b2 TR B ],
U OSTUPER S SO0 1 - WETUPEMME 500  WSTUPEMA 200 KE
Vstupné pro necleny klubu 900 Ké Vstupné pro partnery klubu 600 Ké Vstupné pro ucitele/studenty (ISIC) 300 K&
Ctvrty vstup 1800 K¢ POPAI CZ, Ceska marketingova spolecnost,

VISION Club, Opero a Golem Club
Slevovy kupdn Ize (po dobu jeho platnosti) uplatnit pii piistim vstupu na nékterou zakci klubu nebo jej darovat nékomu jinému.

Vstupenky na klubovy vecer Ize zakoupit u vstupu. Platit Ize elektronicky pomoci QR kédu na vstupence nebo v hotovosti. Vstupenka je dafiovy doklad pro
dafiové uznatelny naklad.

OBCERSTVENI

Klubové obéerstveni podporuji tyto znacky: Burger King (vybér nejlepsich burgeri, véetné vegetarianskych), Fruitisimo (osvéZujici Cerstvé ovocné Stavy), Kitl
(lahodny sirup s duzninou pro domaci limonady), KFC (legendarni kufeci kousky), Minit (slané a sladké kiupavé minipecivo) a Pizza Hut (lichvatné Cerstvé pizzy)
a UGO salaterie (Cerstvé wrapy). Dékujeme!
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MAGENTA EXPERIENCE CENTER - misto konani klubovych akci

Magenta Experience Center je jedinecny prostor spolecnosti T-Mobile s neomezenymi moznostmi. Je otevienou branou do svéta ,experience”, zakaznickych
zkuSenosti a pohlcujicich zaZitki spojenych se znackou v barvé magenta. Navstévnici tu zaziji spoustu zabavy nebo si odpocinou u §alku kavy.

Magenta Experience Center je mistem ke sdileni informaci, napadi a inspirace, k setkavani ¢inorodych lidi z riiznych oborii
podnikani. Misto Zije workshopy, prednaskami a kurzy, které prekonavaji bariéry digitalniho i technologického svéta. Sviij
domov zde nachdazeji inspirativni talkshow se zajimavymi osobnostmi.

Vazime si toho, Ze Magenta Experience Center je patronem a podporovatelem Franchise Clubu.

Magenta Experience Center najdete v pfizemi OC ARKADY PANKRAC (Na Pankraci 86, 140 00 Praha 4). NejbliZe je to z
boéniho vchodu z ulice Hvézdova, hned vlevo po vstupu do centra - mapka

KONTAKTY

Franchise Club je klub pro dialog, spolupréci a riist (nejen) ve franchisingu, zalozeny v roce 2006 v Praze. Provozovatelem Franchise Clubu je Cesky institut
pro franchising, s.r.o. (CIFRA) - narodni centrum pro vzdélavaci, popularizacni, publikacni, poradenskou avédeckou cinnost ve franchisingu.

Kancelaf klubu: Spalena 51, 110 00 Praha 1;

Web: http://www.ifranchising.cz; Facebook: http://fb.com/franchiseclub.cz;

prezident klubu: Jaroslav Tamchyna, tel.: +420 603 578 035, e-mail: tamchyna@ifranchising.cz;
tajemnice klubu: Tereza Chabkova, tel. +420 603 474 035, e-mail: office@ifranchising.cz.


https://magentaexperience.cz/
mailto:tamchyna@ifranchising.cz
https://magentaexperience.cz/
https://www.arkady-pankrac.cz/centrum/mapa-centra/?location=p1009-59
http://www.ifranchising.cz/
http://www.ifranchising.cz/
http://www.ifranchising.cz/
http://fb.com/franchiseclub.cz
mailto:tamchyna@ifranchising.cz
mailto:office@ifranchising.cz

O FRANCHISE CLUBU

Jﬁlﬁa@i Eranchise Club je podnikatelsky klubv pro dialog, spolupraci a riist (nejen) ve franchisingu. Provozovatelem klubu je
- o P Cesky institut pro franchising, s.r.o. (CIFRA) - narodni centrum pro vzdélavaci, popularizacni, publikacni, poradenskou
il %‘S'El ?‘: a védeckou €innost ve franchisingu. Jsme cleny nejvétsi mezinarodni profesni komunity v oblasti franchisingu -
[ g‘g International Franchise Association (IFA).

Piehled znacek ¢lenti klubu Prehled hostii a témat v 17 roénicich ¢innosti klubu
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Jsme klubova podnikatelska komunita ptisobici v Ceské republice od roku 2006 se sidlem v Praze. Poslanim Franchise Clubu
je propojovat, posouvat a podporovat ¢leny a jejich podnikani, nabizet jim platformu pro vzajemnou spolupraci, dialog a
tfibeni nazord, pro inspiraci, profesni i osobni rist. Dlouhodobym cilem Franchise Clubu je povznesenia udrzitelna
prosperita maloobchodniho podnikani zalozeného na partnerské (licencni) kooperaci a skalovani v distribucnich sitich.

Zaklad klubu tvori zkusenii zacinajici podnikatelé a manazefi z oblasti maloobchodu a licen¢niho podnikaniz mnohaobord,

poskytovatelé i drzitelé licenci globdlnich i rozvijejicich se znadek, regionalni manazefi, trenéfi a interni specialisté.
Snazime se pokryvat cely ekosystém retailového a licen¢niho podnikani, tedy také externidodavatele sluzeb a reSeni pro
sit a jeji centralu, bez kterych by retailové znacky nemohly efektivné fungovat — poradenské pravni, realitni,
architektonické, marketingové, IT, financ¢ni a logistické sluzby. Mezi ¢leny jsou studenti a mladi podnikatelé na prahu
profesni kariéry nebo vysokoskolsti ucitelé.

Atmosféra klubovych setkanije neformalnia pratelska. Duch klubu je zaloZen na
viili profesné i osobné riist, na principech fair play a reciprocity osobnii obchodni
spolupréce. Cleny klubu jsou ti, ktefi jsou schopni a ochotni spolupracovat a
vzajemné se inspirovat. Clenstvi v klubu umoZiiuje mit osobni pfistup k ostatnim
¢leniim klubu. Pro top manazery je klub mistem, kde nejsou ve svém postaveni
osamoceni, kde mohou sdilet velmi podobné vyzvy a feseni.

PouZivame nékolik formatt klubovych akei: pravidelna mésicnivecemni diskusni
setkani, nepravidelné networkingové snidané , 0 €lenech a pro €leny” a zaZitkové
exkurze a eventy. Vedle téchto spoleénych akci realizujeme ad hoc kooperace
nékolika ¢lenli navzajem. Zatimco pravidelné klubové vecery nabizeji predevsim
neformalni ,zaZitkové“ vzdélavani zabalené do networkingu, ostatni formaty
klubovych setkani nabizeji prileZitost k hlubSimu networkingu a vzajemnému
poznani mezicleny a lepSimu vyuZiti potencialu spoluprace v riiznych oblastech.

Program klubovych akci standardné pfipravuje a moderuje zakladatel a
prezident Franchise Clubu a dlouholety ambasador fransizingu v Ceské
republice Jaroslav Tamchyna. Jako seniorni odborny konzultant a feditel
Ceského institutu pro franchising poméaha od roku 2000 obchodnim
spolecnostem jejich lispésné podnikani fransizovat a dale rist, a franSizovym
spole¢nostem se zdokonalovat.

Klub dava mnoho prileZitosti k setkavani se zajimavymi lidmi a firmami z rznych obor(, Grovni a forem podnikatelské
&innosti. Clenstvi v klubu umoZfiuje élentim obohatit svij socidlni kapital —rozsitit sit profesnich kontaktt o nové, zajimavé,
uzitecné a cenné kontakty a také zvysit svou profesni zndmost a reputaci. Pro nékteré jsou tyto kontakty zdrojem
prilezitosti pro zménu v kariére.

Na klubovych setkdnich nabizime inspiraci od téch, ktefi jsou o krok napred. Prezentujeme predni osobnosti malého i
velkého byznysu, jejich inspirativni pribéhy, vize, nazory a zkusenosti. Pfedstavujeme originalni a inovativni znacky a
podnikatelské koncepty a jejich operatory, produkty a sluzby, technologie, marketingové strategie a techniky. Davame
prostor Uspésnym znackam, které vstupuji na ¢esky trh a slibuji prinést vyraznou zménu dosavadniho statu quo.

Pomahame firmam porozumét vzrusujicim proménam nakupniho chovani rliznych vékovych a jinych kategorii zakaznikl a
Uspésné se na né adaptovat pro udrzeni konkurenceschopnosti. Systematicky predstavujeme ekonomické a spolecenské
megatrendy i nové trendy a vyzvy, kterym dnes firmy celi nebo v blizké budoucnosti budou celit: digitalizaci,
zazitkové/zkusenostni ekonomice, ekonomice platforem, ekonomice na pozadani, udrzitelnosti a socidlni odpovédnosti.

Nechceme poucovat ani formalné vyucovat. Chceme inspirovat, povzbuzovat, ukazovat smér a zdroje, chapat véci v
souvislostech, mit prehled a drzet krok. Snazime se zkuSenosti a rady podavat srozumitelnou a atraktivni formou.
Vyhybame se tabulkovym a grafovym exhibicim, k nacerpani poznani nejradéji volime neformalni vypravéni pribéhd.

Zaméreni klubu neni jen ,o franchisingu”, ale také ,pro franchising”. Nechceme franchising pouze vysvétlovat a
propagovat, ale snazime se jej také aktivné eticky kultivovat a podporovat jeho reputaci mezi podnikateli, spotrebiteli a
urady. Tematické zaméreni klubu pod vlivem velkych promén podnikani prekrocilo ramec fransizingu klasického,
vénujeme se také ostatnim obchodnim modellim distribuce a zplsoblm skalovani.

Struéné o vyvoji a historii fransizingu v €esku, o sougasnych trendech a srovnani se zahraniéim, o roli fransizingu
v byznysu, o vlivu digitalizace a o budoucnosti franSizingu se miiZete dozvédét zde.


http://www.ifranchising.cz/
http://www.franchise.org/
http://www.ifranchising.cz/img/franchise-club-prehled-znacek-clenu-2023-big.png
http://www.ifranchising.cz/aktivity.php
https://www.mistoprodeje.cz/obsah/rozhovor-mesice/rozhovor-mesice-2-2023-jaroslav-tamchyna-franchising-potrebuje-lidi-s-podnikatelskym-duchem/

